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PEMBANGUNAN INFRASTRUKTUR

Sumber: BAKTI, Kementerian Kominfo
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STATISTIK INFRASTRUKTUR (AKSES INTERNET SEPTEMBER 2020)

Sumber: BAKTI, Kementerian Kominfo
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INFRASTRUKTURTULANG PUNGGUNG SERAT OPTIK



INFRASTRUKTUR JARINGAN AKSES (SELULER) SAAT INI

CAKUPAN SINYAL DI WILAYAH KELURAHAN/DESA
Jumlah kelurahan/desa:

83.218kelurahan/desa
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2017 2019

UMKM GO ONLINE

59.2 Juta 61.6 Juta

Jumlah UMKM Go Online

Data: Kemenkop & UMKM (2018)
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Sumber: UU tentang UMKM No 20 Tahun 2008

6

Kriteria UMKM di in Indonesia
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PROGRAM UMKM GO ONLINE

Dilakukan melalui “Gerakan Ayo UMKM Jualan Online” dalam rangka peningkatan kesadaran
(awareness) UMKM pentingnya pemanfaatan Teknologi Digital bersama Kementerian/ Lembaga lain

Onboard ing dilakukan dengan mendorong usaha U M K M
bertransformasi dari offline menjadi online, bekerjasama dengan
penyelenggara startup/ marketplace dan pembayaran digital
(digital payment).

Bentuk Kegiatan :

1 Roadshow

2 Grebeg 
Pasar

3 Ramadhan 
Ekspres

4 Kemitraan



SINERGI PROGRAM UMKM GO ONLINE (2020 – 2024)
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Ekonomi Digital                      2020 2024

Strategi Target 2024 Kebijakan

Pemanfaatan

Infrastruktur TIK 

di Kawasan 

Prioritas

Adopsi Teknologi

(Digitalisasi

UMKM)

Persentase

Adopsi

Teknologi

oleh UMKM

Pada

kawasan

prioritas

1. Bekerjasama dengan K/L/D/I untuk memetakan kerjasama dan

pelaku usaha startup terkait pemberdayaan UMKM

2. Bekerjasama dengan startup di bidang e-commerce untuk melakukan

proses on boarding UMKM di Marketplace dan platform digital

lainnya.

3. Bekerjasama dengan K/L/D/I terkait untuk meningkatkan UMKM

yang active user, active selling, scale up business, dan go

international.

4. Bekerjasama dengan K/L/D/I dan startup di bidang e-commerce

terkait pengembangan market intelligence dengan implementasi

teknologi digital termasuk big data dan kecerdasan artifisial.

5. Bekerjasama dengan K/L/D/I untuk mendukung fasilitasi akses

layanan pelatihan offline dan online untuk pemberdayaan

UMKM

6. Bekerjasama dengan K/L/D/I terkait untuk mendukung

pengembangan ekosistem ekonomi digital bagi UMKM

dengan kolaborasi platform e-logistik, keuangan, pemasaran dan riset

produk UMKM.



PROGRAM KERJA UMKM GO ONLINE 2020

1. Penyusunan Kajian UMKM Naik Kelas

Identifikasi dan pemetaan UMKM yang berpotensi naik kelas dengan teknologi digital (focus

kawasan wisata prioritas)

2. Survei Kebutuhan IntervensiTeknologi

Identifikasi Jenis-Jenis Intervensi teknologi digital yang dapat dilakukan termasuk: promosi

digital melalui marketplace, penyediaan aplikasi keuangan dan ERP, dukungan penyediaan big

data.

3. Persiapan Pilot Project Fasilitasi UMKM Naik Kelas
Persiapan pelaksanaan program UMKM Active Selling dan Naik Kelas tahun 2021

4. Penyediaan Portal Agregator Layanan UMKM LakUMKM



PETA JALAN “INDONESIA DIGITAL NATION”
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Email: i.nyoman.adhiarna@kominfo.go.id


